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En nuestra continua investigacion de tendencias, hemos
encontrado en el mapa mental una herramienta efectiva
para entender valores y conceptos relevantes que afectan
las decisiones de nuestros consumidores. EL mapa mental
nos permite ver el mundo a través de los ojos de los
diferentes perfiles para crear escenarios futuros
relevantes y atractivos.

Dicho esto, ubicamos cada tendencia de la temporada de
la siguiente manera: verticalmente diferenciamos entre dos
tipos: emocionales y racionales. Horizontalmente entre
individualidad (yo) y colectivo (nosotros). Los consumidores
del tipo individual centran su vida de acuerdo con ellos,
mientras los del tipo
colectivo abrazaran valores relacionados con el grupo.

Dividir las caracteristicas clave en las tipologias nos da una
vision multidimensional general de las personas y permite
en un solo vistazo comparar las mentalidades.

EMOCIONAL

Valores significativos y
empaticos

Prima la forma y lo simbolico
sobre la funcion

NEO - DIVERSIDAD

ECONOMIA SOLIDARIA / SIN ETIQUETAS

COLECTIVO
Referencia fuerte del pasado
Se agpega a la trodicion
Busca conectarse, crear redes,
ser mas sociol

RACIONAL
Soluciones inteligentes e
interactivas
Prima la funcién sobre la forma
o lo simbolico
Prueba nuevas tecnologios

INSTROSPECCION / INTELIGENCIA ARTIFICIAL

INDIVIDUAL
Referencia fuerte del futuro
Se desarroiga de la tradicion
Busca espacios personales y
de recogimiento
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NEXTLAB

Inspirados en la tranquilidad de la introspeccion, surgen dos grupos de
tonos para lograr una paleta sacada de un sueno de nube con la realidad
aumentada. EL primer grupo son los calidos como el Angora (12-0605
TCX), el azucar de Arce (15-1316 TCX), el gris musgo (15-6410 TCX), y el
Taupé (16-0906 TCX). EL segundo grupo son los frios como el piedra
(18-3916 TCX), nieve (16-3916 TCX) y la niebla marina (16-3304 TCX). Y,
finalmente los protagonistas que aportan la luz principal de la paleta:
niebla de lavanda (13-3820 TCX) y vela ondulante (11-4604 TCX)
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Tejido plano tafetan que asegura
su resistencia. Cuenta con un
brillo sutil.

Pesodlivian,o idgal para @ / | ‘ v ;
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TUSSAC.pdf

Combina sofisticacion y
 comfort para una apariencia
e profesional que dejara una

\ impresion duradera.

: iEleva la imagen de tu
o el "&Em

innovador con apa
no con poliéster re
, una combinacion
ne lo sostenible con lo

Stock unicolor: 55500
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G NEO-DIVERSIDAD - 2025

>s saturados y con fuerza. En los calidos llamativos
mos el paraiso coralino (17-1746 TCX), tomate Cherry
y el Lollipop (18-1 X) s tonalidades
participan 25 )
(18-0330 TCX), 538
X) rna del océano
CX). El acento de luz lo af L jazmin amarillo
(15-0647 T(C el color principal es sin duda, el azul clasico
(19-4052 TCX)

Yellow Jasmine Dark Sea
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Base de tejido de punto elaborado
con chip de Sohester reciclado a partir
de botellas

Tacto de segunda piel. Excelente
elongaciony recuperacion. Ideal para
confeccionar vestidos de bano con alto
gjuste al cuerpo.

= CALIFORNIA RECICLADA pdf

Textil con proteccion solar de tacto suave
y ligero con capacidad de elongaciony
recuperacion, ideal para prendas como
ts)ahdas pantalonetas y accesorios de
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“Resistencia de color a exposicion al sol.
“Resistencia al agua clorada y agua de mar.
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Geometrias vectoriales, figuras fluidas, o
bacterianos fosforescentes, se conjugan en esta
llenos de vitalidad dinamica con intensidad elec

7 o El Patchwork Eictorico y la logomania repetitiva, ¢
\/ A | puente entre la extravagancia y la sofisticacion en'u
gt Y geometria familiar y enérgica.

18-3949

MADRID

Textiles que cuidan la salud y el
medioambiente.

Mayor comfort, ajuste y libertad de
movimiento, elongacion en 4 vias.
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CELTA.pdf

Descubre la comédidad cbn
este tejido de punto disenado
para brindar comfort y estilo.

iSensacion er)‘d:ra suave ideal para

oodies y sudaderas! 3 g = e
.‘ : ) ' propt y fresca. Id
\{ 9-4056 TC) R ¢ L
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Black Iris

STANDARD
100

Stock unicolor: 78123
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Q Colores tendencia “Sin Limites"

Colores tierra como el palmera de desierto (19-0815 TCX), cartucho
4 o (17-1325 TCX) y estrella solitaria (11-0108 TCX). La cuota fria la aporta el
- s \ rubor azul (12-4705 TCX) y el azul humo (17-4412 TCX) que se
q complementa con el verde (16-6116 TCX) y el bosque negro (19-0315
TCX). Los acentos brillantes son protagonicos con el color ciruela

COLORES TIERRA CON . | '- amarilla (13-0643 TCX) y el ave del paraiso (16-1357 TCX)
ACENTOS BRILLANIES : .
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TECNOLOGIAS

Textiles duraderos que se adaptan a
diferentes necesidades y aplicaciones.

® : REEBAG.pdf

Lona de gran resistencia a la
tension y al rasgado, ideal para la
fabricacion de accesorios como

=
morrales y carteras. g
=

Base impermeable y repelente a
liquidos.
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Impermeabilidad
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Antifluido
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Control del paso
del aire

Stock: 23193
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GREEN - BIO

Textiles biodegradables combianan los avances
tecnologicos para abordar problematicas
ambientales, descomponiéndose hasta en un 75%, en
menos de 2 anos, en medio marino, y hasta 91%, en
menos de 3 anos, en vertederos.

AQUA - BIO TERRA - BIO
Base: 23265
Stock: 86481
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Descubre la calidad y
comodidad incomparables de
nuestro textil disenado para
blusas y camisas.

R

30 botellas PET

|
\
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Disenado para aventuras.
Ofrece durabilidad,
transpirabilidad y estilo.

iPreparate para
explorar con
confianza!
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Nuestras telas sostenibles son la mejor prueba de que estamos
encaminados a la vanguardia de la tecnologia amigable con el
medioambiente, contribuyendo con la reutilizacion de
recursos, maximizando su ciclo de vida y ampliando este
portafolio para el segmento de la decoracién tanto en espacios
residenciales como en comerciales.

«
Global Recycled

»_  Standard




eSS MATERIAL EXCLUSIVO
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Este informe de tendencias no es para la venta. Es
entregado de forma privada y para ser consultado
exclusivamente por el usuario para sus necesidades
particulares y solo como guia de referencia.

RNO

Su contenido no puede ser explotado comercialmente ni
utilizado para propositos distintos a los aqui 4 TR e
descritos.

) _ Textiles Lafayette S.AS. no podra ser considerada
Este contenido no puede ser reproducido, responsable de ninguna forma por el mal uso del

copiado ni divulgado a terceros de ninguna contenido total o parcial de esta publicacion como
forma o por cualquier medio impreso o digital claramente lo expresa esta advertencia.

Transgredir cualquier derecho privado o publico
es responsabilidad de la persona que

: S 2% .
cometa dicha violacion.
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HACIA EL FUTURO?
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nextlab.lafayette.com | institute

Telas Lafaéette

L0000

lafayette.com

Estados Unidos - México - Guatemala - Costa Rica - Ecuador - Perti - Panama - Republica Dominice
Colombia
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