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2023
D E S A P R E N D E R  P A R A  A P R E N D E R

Los consumidores estarán más despiertos y 
con prioridades claras.

CREAR CONSUMIR HABITAR LOS 
ESPACIOS



¿ C U Á L  E S  E L

I
N

F
O

R
M

E
 

D
E

 
M

E
N

T
A

L
I

D
A

D
E

S
D

E
 

C
O

N
S

U
M

I
D

O
R

 
2

0
2

3

Generar productos y servicios que solucionen 
problemáticas y necesidades diarias con 

posturas no solo creativas sino éticas.

E L  R E T O  D E L  D I S E Ñ O ?

BIBI

1.



¿CÓMO ENTENDEMOS
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Vemos las tendencias no como movimientos 
estéticos pasajeros sino, como el 

entendimiento de los modelos mentales de 
los consumidores en constante evolución.

L A S  T E N D E N C I A S  D E S D E  L A F A Y E T T E ?

BIBI

2.



¿POR QUÉ

I
N

F
O

R
M

E
 

D
E

 
M

E
N

T
A

L
I

D
A

D
E

S
D

E
 

C
O

N
S

U
M

I
D

O
R

 
2

0
2

3

“Las tendencias no son influencias estáticas, 
sino orgánicas que interactúan para darle 

forma al mundo. Ninguna organización puede 
ignorar la importancia que tienen en darle 

forma a la agenda cultural y socioeconómica 
del mañana”

E S T U D I A M O S  L A S  T E N D E N C I A S ?

LAURA

K J A E R  G L O B A L3.
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LAURA

K J A E R  G L O B A L

E S  U N  L U G A R  Q U E  C R E A S
EL FUTURO NO ES UN LUGAR AL QUE VAS,  
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LAURA

ASÍ  PODEMOS

V E N D E R  M Á S

P O S I C I O N A R N O S
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LAURA

Y LLEGAR AL CONSUMIDOR

E N  E L  M O M E N T O  J U S T O

C O N  E L  P R O D U C T O  A D E C U A D O

Y  E L  L E N G U A J E  P R E C I S O
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BIBI

LA MODA ES UN NEGOCIO
Y  C O M O  C U A L Q U I E R  N E G O C I O

HAY VARIABLES
Q U E  L O  H A C E N  F L U C T U A R
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¿QUÉ TIPO 
D E  V A R I A B L E S  S O N ?
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T E C N O L Ó G I C A S

E C O N Ó M I C A S

C U L T U R A L E S

D E M O G R Á F I C A S

P O L Í T I C A S

S O C I A L E S

A M B I E N T A L E S

É T I C A S

PERTENECEN 
A  E S T O S  C A M P O S :
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ESTAS VARIABLES

C Ó M O  S E  P I E N S A

C Ó M O  S E  S I E N T E

C Ó M O  S E  V E

L E  D A N  F O R M A  A L F U T U R O
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LAURA

F I L O S O F Í A  
C U R A T I V A

G R A N  
M I G R A C I Ó N       

A C C I Ó N   
É T I C A

E M P A T Í A

E R A  D E  L O S  
S U S T I T U T O S

E C O N O M Í A  
R E G E N E R A T I V A

¿CUÁLES SON 
L A S  V A R I A B L E S  E N  T R A N S F O R M A C I Ó N

P A R A  E L  2 0 2 3 ?

1.

2.

3.

4.

5.

6.
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LAURA (EJEMPLOS)

M a p a  d e  

E M O C I O N A L
-Es más considerado con su entorno tanto natural 

como artificial

-Prima la forma y lo simbólico sobre la función

C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A L
S e n s i b i l i d a d e s

-Tiene una referencia fuerte del futuro
-Se desarraiga de la tradición y de lo 

establecido
-Busca espacios más personales de 

creación y recogimiento

-Referencia fuerte del pasado
-Intensión fuerte de colectividad
-Busca conectarse, crear redes,
ser más social

-Prima la función sobre la forma o lo simbólico
-Experimenta, innova a través de nuevas tecnologías
-No teme despegarse de lo conocido
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FILOSOFÍA
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Los consumidores tendrán la 
necesidad de crear espacios 

holísticos que generen bienestar.  

CURATIVA

BIBI

IMÁGEN ACÁ
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BIBI

En Olfabrand trabajamos por el bienestar

FILOSOFÍA
CURATIVA

VIDEO INSERTADO ACÁ
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GRAN
W O R K  F R O M  A N Y W H E R E
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I

O Comenzaremos a 
contemplar vivir en zonas 

rurales y ciudades 
intermedias con mejor 

calidad de vida, iniciando 
así, la gran migración de los 

grandes centros urbanos.

MIGRACIÓN

LAURA
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LAURA
E M O C I O N A L

C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A LF I L O S O F Í A

C U R A T I V A

G R A N

M I G R A C I Ó N
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LAURA
E M O C I O N A L

C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A LI N H A L A  /  E X H A L A
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LAURA

¿CÓMOSE VE?
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ACCIÓN
G E N E R A C I Ó N  Z
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ÉTICA
IMÁGEN ACÁ

LAURA

Las marcas, las empresas y las 
personas se comprometerán con 
la esperanza y se apalancarán en 

la tecnología como herramienta 
para visibilizar sentimientos 

comunes. 
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SELFLESS BY HYRAM

ACCIÓN
ÉTICA

LAURA
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EMPATÍA

E
P

íG
R

A
F

E

BIBI

Viviremos una cultura 
colaborativa que busca el 

bienestar social, la inclusión y 
visibilizar poblaciones 

históricamente segregadas. 
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C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A LF I L O S O F Í A

C U R A T I V A

G R A N

M I G R A C I Ó N

BIBI

E M P A T Í A

A C C I Ó N

É T I C A
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E M O C I O N A L

C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A LI N H A L A  /  E X H A L A

U N O

BIBI



BIBI
I

N
F

O
R

M
E

 
D

E
 

M
E

N
T

A
L

I
D

A
D

E
S

D
E

 
C

O
N

S
U

M
I

D
O

R
 

2
0

2
3

¿CÓMOSE VE?
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Nuevas materias primas llegarán 
para reemplazar aquellas que 

actualmente utilizamos y cuyas 
propiedades resultan altamente 
nocivas para el medio ambiente. 

BIBI

LA ERA DE LOS
SUSTITUTOS
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ECONOMÍA
REGENERATIVA
“Lo nuevo” ya no será sinónimo 

de “mejor”, por eso aquellos 
productos que se diseñen para 

ser longevos y para entregar valor 
en diferentes partes de su ciclo, 

se destacarán. 
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ECONOMÍA
REGENERATIVA

VIDEO INSERTADO ACÁ

How A $1,200 Mulberry Bag Is Professionally Restored | Refurbished
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E M O C I O N A L

C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A LF I L O S O F Í A

C U R A T I V A

G R A N

M I G R A C I Ó N

E M P A T Í A

A C C I Ó N

É T I C A

L A  E R A  D E

L O S  S U S T I T U T O S

E C O N O M Í A

R E G E N E R A T I V A
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E M O C I O N A L

C O L E C T I V O

R A C I O N A L

I N D I V I D U A LI N H A L A  /  E X H A L A

U N O

A L F A  Y  O M E G A
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LAURA

¿CÓMOSE VE?
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¿ESTÁS PREPARADO 
P A R A  C R E A R  E L  F U T U R O ?

LAURA
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TE INVITAMOS A EXPLORAR
N U E S T R O  I N F O R M E  D I G I T A L

nextlab.lafayette.com


