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DESAPRENDER PARA APRENDER
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20235

DESAPRENDER PARA APRENDER

LOos consumidores estaran mas despiertos y
con prioridades claras.

Al IEETEIEN ASIARECS)
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LCUAL ES EL
EL RETO DEL DISENOQ?

Generar productos y servicios gue solucionen
problematicas y necesidades diarias con
posturas No solo creativas sino éticas.
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;:COMO ENTENDEMOS
LAS TENDENCIAS DESDE LAFAYETTE?

Vemos las tendencias No como movimientos
estéticos pasajeros sino, como el
entendimiento de los modelos mentales de
los consumidores en constante evolucion.
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:POR QUE
ESTUDIAMOS LAS TENDENCIAS?

‘Las tendencias no son influencias estaticas,
SINO Oorganicas gue interactuan para darle
forma al mundo. Ninguna organizacion puede
ignorar la importancia que tienen en darle
forma a la agenda cultural y socioecondmica
del manana”

B KJAER GLOBAL
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EL FUTURO NO ES UN LUGAR AL QUE VAS,

ES UN LUGAR QUE CREAS

KJAER GLOBAL
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ASIi PODEMOS

POSICIONARNOS
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Y LLEGAR AL CONSUMIDOR

CON EL PRODUCTO ADECUADOD

Y EL LENGUAJE PRECISO
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LA MODA ES UN NEGOCIO

HAY VARIABLES
QUE LO HACEN FLUCTUAR
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C
E

QUE TIPO
VARIABLES SON?
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PERTEN
A ESTOS

TECNOLOGICAS
ECONOMICAS
CULTURALES
DEMOGRAFICAS
POLITICAS

SOCIALES
AMBIENTALES
ETICAS
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ESTAS VARIABLES

LE DAN FORMA AL gRRRR:R!
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COMO SE SIENTE
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. LAS VARIABLES EN TRANSFORMACION
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INFORME

-Es mas considerado con su entorno tanto natural

como artificial

-Prima la forma y lo simbdlico sobre la funcion

MAPA‘

LaFayeine

-Referencia fuerte del pasado
-Intensioén fuerte de colectividad
-Busca conectarse, crear redes,
ser mas social

COLECTIVDO

EMOCIONAL

SENSIBILIDADES '

-Prima la funcion sobre la forma o lo simbdlico
-Experimenta, innova a través de nuevas tecnologias
-No teme despegarse de lo conocido

RACIONAL

INDIVIDUAL

-Tiene una referencia fuerte del futuro
-Se desarraiga de la tradicion y de lo
establecido

-Busca espacios mas personales de
creacion y recogimiento
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FILOSOFIA
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COLECTIVDO

RACIONAL

EMOCIONAL

INDIVIDUAL
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COLECTIVDO

RACIONAL

EMOCIONAL

INDIVIDUAL
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Viviremos una cultura
colaborativa que busca el
bienestar social, la inclusion y
visibilizar poblaciones
historicamente segregadas.
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EMOCIONAL

ACCION
ETICA
EMPATIA
FILOSOFIiA GRAN INDIVIDUAL
COLECTIVDO ‘| CURATIVA 'MIGnAan

RACIONAL

LIFaYeTlTe
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COLECTIVDO

RACIONAL

EMOCIONAL

INDIVIDUAL
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Nuevas materias primas llegaran
para reemplazar aquellas que
actualmente utilizamos y cuyas
propiedades resultan altamente
nocivas para el medio ambiente.

o :
adidas keriNG

€ lululemon
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RETHINK
REPAIR
REUSE

REDUCE

REFUSE

RECYCLE

RECOVER
REGIFT

“Lo nuevo” ya no sera sinénimo
de “mejor”, por eso aguellos
productos que se disenen para
ser longevos y para entregar valor
en diferentes partes de su ciclo,
se destacaran.
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EMOCIONAL
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ACCION
ETICA

INDIVIDUAL

COLECTIVDO

EMPATIA

4 ECONOMIA
REGENERATIVA

LA ERA DE
LOS SUSTITUTOS

RACIONAL



EMOCIONAL

LaFayeire

INDIVIDUAL

COLECTIVDO

ALFA Y OMEGA

RACIONAL
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.ESTAS PREPARADO
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TE INVITAMOS A EXPLORAR

nextlab.lafayette.com



